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Ahlak Piyasanin
Neresinde?

Must_ufa ACAR

Piyasa-ahlak iligkileri 6tedenberi ilgi ¢ekmis konulardan biridir. Her ne kadar
neoklasik iktisatgilarin degerden bagimsiz bilim yapma ¢abalan sonucu zaman za-
man ahlak-piyasa iligkileri ikinci plana atilmis olsa da, bir sosyal bilim dali olarak
insanin iktisadi davranigini ¢oziimlemeyi konu edinen iktisadin biisbiitiin ahlakin
alani diginda kalmas diistiniilemez. Bu baglamda para kazanma diirtiisiiniin ve ken-
di mentfaati pesinde kogmanin gayri ahlaki olup olmadigi, piyasanin ahlaktan ba-
gimsiz olup olmadigi, ahlakin piyasayi, piyasanin da ahlaki dislayip diglamadig:
gibi konular sosyal bilimciler ve toplumsal sorunlar iizerine kafa yoran aydinlarin
ilgisini cekmeye devam edecektir. Son yillarda iktisat ve ahldk konusuna olan ilgi
yeniden canland1.' Ozellikle kiiresellesme eksenli tartismalarda “Islame1” ve Mark-
sist egilimli gevrelerden gelen piyasa sisteminin esitsizlik ve yoksulluk tirettigi, bu-
nun da gayri ahlaki oldugu yoniindeki elestirilere cevap verme gayretleri ahlak ve
piyasa iliskilerine olan ilgiyi son zamanlarda daha da artirmug goriinmektedir. Bu
gergevede bu yazida piyasa-ahlak iliskileri baglaminda bir kag 6nemli noktanin alti
¢izilmekte, ahlakin piyasa ile uyum iginde olup olmadigi konusu irdelenmektedir.

Ahlak, aynen din gibi, insanligin en eski kurumlardan biri olup, bireylerin davra-
nis kodlan tizerine kimi kisitlar getirir. Davraniglarin hangisinin 1yi, hangisinin kotii
oldugu, dolayisiyla hangi davranigin yerine getirilmesi, hangi davranigtan ise uzak
durulmasi gerektigini bir topluma egemen olan ahlak kurallan belirler. Ahlaktan
bagimsiz, ahlaki davranisa iliskin kodlarn hi¢ gelismemis oldugu bir toplum diisiin-
mek ¢ok zordur. Her toplumda, birbirinin tipatip aynisi olmasa da, zaman i¢inde
gelismis, bireylerin, davramiglarini kendilerine uydurmak zorunda hissettikleri, bunu
yapmadiklar1 zaman ayiplanma, kinanma, hatta toplumdan diglanma gibi yazil

Yrd. Dog. Dr. Mustafa Acar, Kirikkale Universitesi, iktisat Bolimi Ogretim Uyesi.

1. “Geride birakugimiz ¢eyrek yiizyilhk donemde iktisat ve ahlak felsefesi arasindaki iligkiler iizerine
akademik ilgi yeniden dogmus, ikinci Diinya Savasi'ndan sonra Bati'da beliren idcolojiyle ilgili goriintirde-
ki fikirbirligi ilc pozitivist bilim anlayiginin felscfeciler, iktisatgilar ve siyaset bilimeiler tizerindeki giiglii
kiskacimin sonucu olarak sonmeyc yliztutan bir ategin yeniden alevlenmesine tamklik etmistir” (Rowley,
2002: 39).
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olmayan yaptirimlarla kargilastiklari kurallar manzumesi mutlaka vardir. Bu an-
lamda “ahlaksiz™ toplum yoktur.

Ote yandan piyasa, kisaca bir malin alim-satimmnin yapildig, alici ve saticila-
rin biraraya gelerek mal ve hizmet miibadelesini gergeklestirdikleri, bu suretle
fiyatlarin belirlendigi ortam olarak tanimlanabilir (Demir ve Acar 1997:182). Ozel-
likle teleton, faks ve elektronik posta gibi hizli iletisim imkéanlarinin yayginlastigi,
e-ticaret gibi kavramlarin giinliik hayatimiza girdigi giiniimiizde piyasa denince
bundan sadece arz edicilerle talep edicilerin bizzat biraraya gelip miibadeleyi yiiz-
ylize ger¢eklestirdikleri pazar yerinin anlagilmamasi gerektigi agiktir. Bu anlamda
mal ve hizmet miibadelesini miimkiin kilan fiziksel, elektronik veya sanal her tiir-
lii ortam piyasa olarak degerlendirilmelidir.

Piyasa ekonomisi denince, verilen bu piyasa tammiyla yakin iligki i¢inde bir
olgudan s6zediliyor demektir. Piyasa ekonomisinde merkezden planlama yoktur,
fiyatlar belirli bir otorite tarafindan degil, alicilarin satin almak, saticilarin da sat-
mak istedikleri miktarin—iktisadin temel kavramlari olarak arz ve talebin—karsi-
lagmasiyla belirlenir. Béyle bir seyin olabilmesi yani “piyasa fiyati”nin belirlene-
bilmesi i¢in alig-verig imkanlarinin kisitlanmamis olmasi, yani miibadelenin ser-
bestge yapilabilmesi gerekir. Dahasi, alicilar ve saticilarin miibadele amaciyla pa-
zar yerine gelmeleri veya sanal pazarda bulugmalar i¢in kendilerine ait alacak
veya satacak seylerinin bulunmasi gerekir. Bunun ima ettigi sey, piyasa ekonomi-
sinin olmazsa olmaz kosullarindan birinin de 6zel miilkiyet olmasidir. Kimi sos-
yalist egilimli iktisat¢ilar kamu otoritesince yonetilen fiyatlarla da piyasanin olus-
turulabilecegini iddia etmiglerse de bunun ger¢ek anlamda bir piyasa olmayacag:
agiktir. Nihayet piyasa ekonomisinin olmazsa olmaz sartlarindan biri de rekabet-
tir. Rekabet belirli, herkese agik, kimseyi kayirmayan kurallar dahilinde treticiler
ve dagitimcilar arasindaki agik yanismadir. Piyasa ekonomisinde daha iyiyi daha
ucuza lUretmenin anahtari rekabettir. Yeni tirtinlerin tiretilmesi veya mevcut lriin-
lerin ¢esidinin artirilmasi, kalitesinin iyilestirilmesi veya maliyetinin duigiiriilmesi
ancak rekabetin itici giicli sayesinde miimkiin olabilmektedir. Rekabetin engel-
lenmesi piyasay: oldiiriir, ya da rekabetin olmadig: yerde piyasa ekonomisinden
sozedilemez. Biitiin bu unsurlar biraraya getiren bir piyasa sistemi su sekilde ta-
mmlanabilir: Ozel miilkiyet, girisim 6zgiirliigii, serbest ticaret ve rekabete dayali;
tiiketicilerin fayda temin etmek, tireticilerin de kar etmek amaciyla iktisadi faali-
yetlerde bulunup ellerindekini serbest¢e miibadele edebilmelerine imkan taniyan
sistem, piyasa sistemidir.

Birer kurum olarak ahlak ve piyasadan bu sekilde sozettikten sonra, simdi
ahlak ve piyasa iligkilerine g6z atabiliriz. Kanimca piyasa ve ahlak iligkileri
konusunda alt1 ¢izilmesi gereken bes onemli 6nerme su sekilde siralanabilir:
1. Ahldkin kaynagi piyasa degildir; 2. Piyasanin ahldk ile bir uyum sorunu
yoktur; 3. Piyasa ahlaki tesvik eder; 4. Piyasa ahlakin olumlu digsalligindan
yararlanir; 5. Isadamlarinin para kazanma giidiisii ile zenginligin yaratilmas
ahlaksizlik degildir. Asagida sirasiyla bu dnermeler agimlanmaktadir.
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1. Ahlakin kaynagi piyasa degildir; ahlak piyasadan
once ve piyasa disinda da vardir

Yazinin basinda ahlakin insanlik tarihinin en eski kurumlarindan biri olduguna
deginmistik. Heniiz piyasa, devlet, uluslararas: ticaret gibi kurumlar ortaya ¢ik-
madan bile muhtemelen insan-insan iliskilerini diizenleyen, hangi davranislarin
1y1, hangilerinin kotii oldugunu belirleyen sozlii kurallar vardi. Bu arada belirtilmesi
gereken bir gey de biitiin zamanlar ve biitiin toplumlar i¢in gegerli tek bir genel
gecer ahlakin bulunmadigi, bir¢ok ortak unsurlar tasisalar da, farkh dini, kiiltiirel
ve toplumsal kosullara 6zgii farkli ahlaki sistemler veya yapilarin olabilecegidir.

Bu baglamda 6rnegin Islam ahlik: olabilir, Hristiyan ahldki olabilir, hatta
Hristiyanlhik mezhepleri i¢inde her birinin kendine 6zgii bir ahlaki olabilir. Nitekim
gelmis gegmis en biiyiik sosyal bilimcilerden biri olarak kabul edilen, iktisatla da
ugragmis olmasina ragmen daha ¢ok sosyolog kimligiyle taninan Max Weber Ba-
t1'da kapitalizmin ortaya ¢ikigini izah ederken anahtar bir kavram olarak Protestan
ahlakindan s6zeder.

Ahlakin kaynag din olabilir, kiiltiir olabilir, gegmisten devralinan uygarlik mirasi
olabilir, gelenek veya gorenekler olabilir. Kanimca biitiin 6teki unsurlar derinden
etkileme potansiyeli nedeniyle din ahlakin en 6nemli kaynagidir. Ancak din-disi,
laik veya sekiiler bagka toplumsal kurumlarin da her toplumun ahldk kodlarina su
veya bu sekilde etkide bulunmus olmasi muhtemeldir. Kisaca burada vurgulamak
istedigim sey, ahlakin, ortaya ¢ikmasi baglaminda piyasadan bagimsiz bir kurum
oldugudur. Ahlakin ortaya ¢gikmasi igin piyasa kurumunun varolmasi gerekmez.
Muhtemelen insanlar heniiz ihtiyag fazlas: {iriin biriktirip onlari miibadeleye
girismeden, yani piyasa bir kurum olarak ortaya ¢tkmadan once de neyin iyi neyin
kotii davrams olduguna iligkin belirli kodlar, yani ahlak vardi. Ayrica ahlakin varo-
labilmesi igin ille de piyasa gibi bir kuruma ihtiyag yoktur; ¢linkii ahlak kurallan
iktisadi olsun olmasin biitiin insan davranislarim kapsar; serbest miibadelenin, 6zel
miilkiyetin, rekabetin olmadig1 toplumsal ortamlarda da belirli ahlak kurallari var-
dir.? O halde ahlakin kaynagi olarak piyasa kurumuna ihtiyag olup olmadig baska bir
sey, piyasa ile ahlakin uyumlu kurumlar olup olmadigi baska bir seydir; ikisini birbi-
rine kanstirmamak gerekir. Bu ikincisine agagida deginilmistir.

2. Piyasa ile ahlak arasinda bir uyum sorunu yoktur;
ahlak piyasayla uyum igindedir

Temel ahlaki degerlerle piyasa arasinda bir uyumsuzluk yoktur. Ahlakin er-
demli birey olmanin geregi saydigi hemen hemen tiim ilkeler piyasanin varligini
stirdlirmesi, geligip serpilmesi ve islevini yerine getirmesiyle uyum igindedir.

2. Burada vurgulanmak istencn nokta ahlaki kurallarin ortaya ¢ikmasimin piyasa kurumunu éncclemesidir.
Yoksa ahldkh davranigm asil degerinin scrbest piyasa sisteminin énkogulu olana &zgiir bir ortamda varola-
bilceegi, tizerinde ayrica durmaya deger bir husustur. Bu konu asagida, “Piyasa ahlaki, ahlik piyasayi
tesvik cder” baslign altinda cle ahnmigtir.

El-Piyasa —



H.Piyasa

e Ahldk Piyasanin Neresinde?

Ahlakin 6ne ¢ikardig1 en temel degerler arasinda dogruluk, sadakat, ¢aligkanhk
ve diirtistliik yer alir. Diiriistlik 6zii sozii bir olmak, ikiytizliiliikten ve tickagitgilik-
tan kaginmak ve soziine sadik olmak demektir. Diirtist insanin “sozii senettir.” Dii-
riist insan kargisindakini aldatmayi diigiinmez, borcunu inkér etmez, senedini zama-
ninda 6demeye gayret eder. Bu anlamda diiriistliik piyasanin iyi isleyebilmesini ko-
laylagtiran muazzam bir pozitif digsallik saglar ki, buna agagida ayrica deginilecektir.

Ahlakin 6ne ¢ikardig ¢aligkanlik piyasanin tiretimin artirilmasini ve triinlerin
pazarda bagkalarinin hizmetine sunulmasini miimkiin kilan en énemli nitelikler-
den biridir. Cok tretmek ve ¢ok kazanmak i¢in her seyden once ¢ok ¢aligmak
gerekir. Tembel, miskin, ¢aligmay1 sevimeyen, bagkalarinin sirtindan geginmeyi
marifet bilen bireylerin ¢ogunlugu olusturdugu ortamlarda verimli bir piyasa da
yeseremez.

Piyasanin karsilikhilik, “iyilik et iyilik bul” gibi ahlaki ilkelerle uyum iginde
bulunan gii¢lii bir mantig1 vardir. Karsiliklilik ilkesi geregince piyasanin bireye
soyledigi sey “birilerinden bir sey alabilmek istiyorsan, sen de onlara bir sey ver-
mek zorundasin”dir. Ekonomi biliminin, bir sosyal bilim olmasi dolayisiyla, fark-
11 ideolojilere, farkh bakig agilarina ve farkli ortamlara gore degisen baz teorik
bulgular ve ¢ikarsamalari olabilir. Ancak, sosyal bilim dallari arasinda, evrensel
gecerligi olan ilkelere ve yasalara ulasma anlaminda “bilim” olma riistiinii en ¢ok
kazanmus bir disiplin olarak iktisadin bazi genel geger yasalar vardir. Bunlardan
biri, arz-talep yasasi olarak bilinen, oteki faktorler aymi kalmak kosuluyla arzi
artan bir malin fiyatinin diigmesi, talebi artan bir malin ise fiyatinin yiikselmesi
kuralidir. Kisaca, istisnalar disinda, mal ve hizmetlerin fiyatlan ile arz arasinda
dogru, talep arasinda ters bir iliski s6zkonusudur (Demir ve Acar 1997:24).

iktisadin genel geger bir baska kurali “bedava ekmek yoktur,” “her seyin bir
bedeli vardir,” ya da, halk arasindaki soyleyisle, “li¢ kurusa bes kofte yoktur”
kuralidir. Giines ve hava gibi herkese yetecek kadar dogada hazir bulunan “ser-
best mallar” disinda kalan her mal ve hizmet, ancak belirli miktarlarda insan eme-
2i ve oOteki iiretim faktorleri kullanilarak, bunlara belirli miktarlarda harcama ya-
pilarak iiretilebilir. Kisaca, iiretimin bir bedeli vardir. Uretilen sey ancak baskala-
rnin goziinde bir deger ifade ediyorsa pazarda alici bulabilir. O halde, malmin
pazarda alici bulabilmesini, elindeki mal veya hizmeti satarak kendi ihtiyacini
kargilamay isteyen her kisi, bagkalart i¢in deger ifade eden, onlarin belirli bir
bedel 6demeye razi olacaklari seyleri tiretmek zorundadir. Yani kendi ihtiyacini
kargilamak isteyen, bedel (fiyat) 6deyerek mal ve hizmet satinalmak durumunda-
dir. Odeyecegi para gokten yagmayacagina gore onu bir yerlerden kazanmasi ge-
rekir. Bunu kazanmanin, yani gelir elde etmenin yolu, onlar1 edinmek i¢in bagka-
larinin size bedel 6demeye hazir olduklan bir deger yaratmak, begeni kazanan
mal ve hizmet tiretmektir. Bagka bir degisle, deger elde etmek isteyen deger yarat-
mak zorudadir. Bu da, “bagkalarindan saygi bekleyen onlara saygi gostermeli-
dir,” “bagkalarinin kendisini dinlemesini isteyen, onlan dinlemelidir,” “iyilik bul-
mak isteyen iyilik yapmaldir,”... gibi sayisiz versiyonuyla, erdemli davranista
kargihikliligin Gnemini vurgulayan ahlak ilkesiyle tamamen uyum i¢indedir.
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3. Piyasa ahlaki, ahlak piyasay: tesvik eder

Piyasada tutunmak, miisteri edinmek, itibar kazanmak ahlakli olmayi, ahlakin
one ¢ikardigi erdemli tutum ve davranislara sahip olmay: gerektirir. Bu konuda
popiiler kiiltiiriin 6ne ¢ikardigl, piyasada ancak tigkagitgilarin tutunabildigi, du-
riist girigimcilerin iflasa mahkim oldugu yolundaki goriisiin dogrulugundan kus-
kulanmamiz igin bir ¢ok neden vardir. Daha ileri giderek su bile soylenebilir:
Birileri tigkagit¢r oldugu halde, miisteriyi kalitesiz mal ve yiiksek fiyatla
kandirabildigi halde hald piyasada tutunabiliyorsa, orada piyasanin varligindan
kuskulanmak, piyasa adi altinda bir avanta ekonomisinin varligindan kuskulanmak
gerekir. Piyasanin aradig: insan ahlakl insandir.

Her seyden Once insanlar rasyonel, akilli, menfaatini bilen ve ¢ogu kez kendi
menfaatini gozeterek is yapan yaratiklardir. Once olaya tiiketici agisindan bakalim.
Bir miisteri olarak hig bir akli baginda insan ayni firmadan iki defa kaziklanmak
istemez. Tiiketicinin bir kez aldatilmasi sozkonusu olabilir. Ancak, alternatif mallar
ve firmalar oldugu siirece gercegi derhal farkedecek, kendisine yeni bir arzedici
arayacaktir. Uretici agisindan da durum aynidir. Bir iiretici firma mal verdigi baska
bir firmanin, tedarik¢inin veya dagitimeinin bir kez tigkagidina sahit olduktan sonra,
tekrar gidip ayni firma tarafindan aldatilmak istemesinin hi¢ bir mantigi yoktur.
Borcuna sadik olmayan, miisterileri nezdindeki giivenilirligine halel getirecek
hareketlerini gordiigii firmalara karsi derhal tavrimi koyacak, onlarla caligmaktan
vazge¢ip baska firmalar arayacaktir. Baska bir deyisle piyasada ahlakl davran-
mak prim yapar, itibar kazandirir. Giivenilir olanin, daha kaliteliyi daha ucuza
satmaya g¢alisan, miigterinin ihtiyaglarim goz oniinde tutarak faaliyet gosteren fir-
manin daha ¢ok miisterisi, daha fazla hasilati ve kari olacaktir. Bu mekanizma
ancak piyasanin olmadigy, yani ya 6zel miilkiyet rejiminde, ya serbest ticarette, ya
rekabette ya da bunlarin hepsinde birden ciddi sorunlarin yagsandigi ortamlarda
¢okebilir. Ancak, piyasaya girig-¢ikisin engellendigi, rekabet yerine tekellerin
kollandig, serbest ticaret yerine korumacihigm yapildigi, yiiksek giimriik duvarla-
r1 arkasinda belirli firmalarin dig rekabet baskis: hissetmeden kalitesiz mali pahali-
ya satmalarina imkan verilen ortamlarda bu sistemin ¢okiisii sozkonusu olabilir. Nor-
mal sartlarda, rekabetin tegvik edildigi ve hukuk devleti ¢ercevesinde herkese agik
soyut kurallarin hitkmettigi piyasada birilerinin kalkip uzun siire miisterilerini kazik-
lamasi ve borglarna sadik kalmadigs, kaliteli mal tiretmedigi, kaynaklarini etkin kul-
lanmadig1 halde piyasada kalmast, bitytiyiip serpilmesi miimkiin degildir.’*

Ote yandan, piyasa ahlak: tesvik eder, bireyin kararlarinin ahlaki degerinden
ancak bireysel sorumluluk ve 6zgiirliigiin bulundugu bir piyasa ortaminda sozedi-
lebilir. Gergek ahlak ancak 6zgiirliikkgii ortamlarda yeserebilir. Bireylerin zorla
“ahlakli” davranmaya itildigi, eylemlerinin ve etkinliklerinin planlandigi, kendile-

3. Rckabetin dizginledigi kapitalizm ile regiilasyon kurumu aracih@iyla devletin ¢eki diizen verdigi piyasa
arasindaki ¢atigma, bunlardan hangi sistemin daha ctkin oldugu konularimin bir roman tarzinda islendigi ilging
bir cser igin bkz. Roberts, 2001.
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rine ait kararlar almalarina firsat verilmedigi bir ortamda kimin erdemli kimin er-
demsiz oldugunun ayirt edilmesi miimkiin olmaz. Bu ger¢egi Hayek Kolelik Yolu
adh onemli eserinde son derece ¢arpici bigimde dile getirmektedir:

“...Ne var ki bu kusak (1940’l yillardaki kendi kusagindan sozediyor. M.A.)
ayni zamanda, ahlak denilen kavramin aslinda bireysel bir temele dayandigini ve
bireyin ancak 6zgiir birakildiginda, kendi ¢ikan kadar, gerektiginde ig¢inde yasadigi
toplumun ¢ikar i¢in de kisisel 6zverilere hazir olmasi geregine dayanan bir ahlak
dusturunu unutma tehlikesiyle karsi karsiyadir. Kigisel sorumluluk diinyasinin di-
sinda iyiligi ve kotiliigii ayirt etmek zordur. Bireyin erdemi ancak, ona ugruna kisi-
sel arzularindan vazgegebilmeyi goze alabilecegi dogrunun ne oldugunu sahsen
degerlendirme firsati verildiginde tartigilabilir. Bagka bir anlatimla, insanlara an-
cak, kendi sahsi ¢ikarlarina iligkin sorumluluklar yiikklenme ve gereginde onlan feda
etme Ozgilirligii tanindigr takdirde, kararlarinin ahlaki degerinden sozedilebilir.
Goriildigi gibi ahlak kavrami temelde bireysel 6zgiirlik ve sorumluluk sorunun-
dan koparilamaz. insanlara 6zgiirce tercih hakki taminimadigi zamanlarda, baskala-
rinin aleyhine, onlari toplumcu diye niteleyemeyecegimiz gibi, toplumculugun er-
demini de tartamayiz. Her konuda iyilik yapmaya zorlanmis bir toplumun tiyeleri-
nin oviilecek bir tarafi yoktur. Milton’un dedigi gibi, yeterince gelismis bir insanin,
iyi ve kotii yonleri dayatilan zorunlu recetelerin baskisi altinda gizlendigi siirece,
neye erdemli, dogru ve haklh diyebiliriz ki? ... Ustlerine degil, kendi vicdanina kars:
sorumluluk, zoraki olmayan gorev bilinci, bireyin deger verdigi seylerden hangile-
rinin bagkalar1 adina feda edilecegine karar verme zorunlulugu ve sahsen verilen
kararin sonuglarina katlanmak, ahldk adini tagimaya layik bir kavramin temel nite-
likleridir.” (Hayek, 1999:266-67)

4. Piyasa ahlakin olumlu dissalligindan yararlanir

Piyasanin etkin isleyebilmesi ve piyasa basarisizliginin oniine gecilebilmesi
icin son derece 6nemli kosullardan biri “islem maliyetlerinin diisiikliigii”diir. Is-
lem maliyetlerinin diisiik olmasinin piyasa basarisizligini ortadan kaldirma konu-
sundaki énemini vurgulayan makale iktisat literatiiriinde kendisine en fazla atif
yapilan makale {invanini tasimaktadir.* Islem maliyetleri konusu ayni zamanda
piyasa ve ahlak iliskilerinde kilit rol oynayan hususlardan biridir.

Ahlakin ve ahlakl: bireylerin varhigi islem maliyetlerini azaltmak suretiyle pi-
yasaya olumlu bir digsallik saglar. Diirtistliik yerine tigkagitciligin siar edinildigi,
soziin senet olmadigy, alici ve saticilarin birbirine giivenmedigi bir toplumda islem
maliyetleri son derece yiiksektir. Bireylerin borcuna sadik olmadigi boyle bir
piyasada senetlerin tahsili bankalara ve hatta duruma gore ¢ek-senet mafyasina
havale edilmek durumundadir. Senedin tahsil igin bankalara verilmesi tahsil ga-
rantisi de saglamaz. Bireyler ahlaki ilkelere yan ¢izdikleri oranda borglarina sadik
olmayacaklar, sonugta borglarin tahsili aylar veya yillar siiren, mahkemelerin ara-

4. Sozii cdilen makale Ronald H. Coase’nin “The Problem of Social Cost™ (Journal of Law and Econo-

mics, Ekim 1960) adli makaledir. Tiirkgesi i¢in bkz. “Sosyal Maliyet Sorunu,” (Cev. M. Aktas), Demir
2000 1¢indce, 5.101-174,
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ya girdigi, mahekemelerin altindan kalkamamasi veya onlardan iimit kesilmesi
halinde eli silahl tetikgilerin devreye girdigi uzun, zahmetli ve ¢ok maliyetli bir
siire¢ olacaktir. Buna kargilik diiriist, ahlakli, borcuna sadik, sozii senet olan bi-
reylerin etkinlikte bulundugu bir piyasada isler daha az sorunla, daha kisa siirede.
dolayisiyla ok daha diisiik maliyetle halledilebilecektir. Neresinden bakilirsa ba-
kilsin ahlakin piyasaya son derece olumlu bir digsallik sagladigi agiktir. Ahlakin
sagladig pozitif digsalliklar piyasa siirecini etkinlestirir, hizlandirir ve daha islev-
sel hale getirir. Bu sayede tasarruf edilen zaman, para ve enerjinin iiretime ve
yatinmlara yonlendirilmesi, kaynaklarin daha etkin kullanilmasi miimkiin olur.

5. Isadaminin para kazanma ve kar etme gidisiyle
hareket etmesi ahlaksizlik degildir

Gerek diinyada gerekse Tirkiye’deki popiiler kiiltiirde, i3 adamlarinin kazang
pesinde kogmalarinin mesru bir amag olmadigi anlayis1 egemendir. Cikari pesinde
kosmak, para kazanmak i¢in ¢aligmak, pozitif bir moral deger degildir. Bu ytizden
is adamlan faaliyetlerindeki temel amaglarinin para kazanmak, servetlerini artirmak
oldugunu soylemekten 6zenle kaginmaktadir.’ Dolayisiyla, tim isadamlari ve gi-
rigimciler, kar pesinde kogmalarina toplum tarafindan kabul géren megru bir ne-
den bulma ihtiyacindadir. Bunun i¢in kazang saglama amaci yerine toplumsal
ortak amaclara gondermede bulunmak oldukga sik bagvurulan bir yontemdir. Kendi
cikarini gozeterek galigan kisinin vatana-millete yarar saglamasinin pek miimkiin
olmadig anlayis1 egemen oldugu igin igadamlari her firsatta “vatana-millete hizmet
igin” ¢ahistiklarini vurgulama ihtiyact duymaktadir. Ayrica, toplum yararina vakif
veya dernekler kurarak, ekonomik faaliyetlerini sosyal yararn yiiksek bu tir
kuruluslan desteklemek igin bir arag olarak gordiiklerini ifade etmek de diger bir
yaygin mesruiyet saglama bigimidir. Boyle yapmak suretiyle bir igsadami hem
toplumun ortak amagclar igin ¢alisan saygin bir iiyesi olmakta, hem de para
kazanmaktadir. Bu mesruiyet ihtiyaci dindar-muhafazakar burjuvazi igin, muhte-
melen, daha ¢ok gecerlidir.®

Oysa Roberts’in (2001) da isabetle vurguladigi gibi, is hayatinda basari bir
erdemdir. 1§ hayatinda bagarili olmak, yukarida degindigimiz korumaci-kayirmaci-
avanta saglamaci yollardan olmadigi siirece, alkiglanmasi gereken bir davranistir.
Para kazanmak bizatihi ahlaki veya gayri ahlaki sayilamaz. Ahlaki veya gayri
ahlaki olan paranin veya servetin kazanilma ve harcanma bigimidir. Diiriist bir
sekilde ¢alisarak, baskalarinin hakkina tecaviiz etmeden, rakipleri yasa dis1 yollar
kullanarak piyasa digina itmeden, devletin veya bir baska kamu otoritesinin suna-
ca@l avantalara tenezziil etmeden, daha kaliteli mali daha ucuza iiretmeye, bu su-
retle daha ¢ok miigteri kazanip daha ¢ok hasilat elde etmeye dayali bir para kazan-
ma faaliyetine hig bir ahlak sisteminin sdyleyecegi bir sey olamaz. Kazanilan pa-

5. Bkz. Bugra 1997, s. 58-59.
6. Demir vd. 2002,
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ranin yeniden yatirima aktarilmasinin, birtakim sanatsal, kiiltiirel veya hayir amagh
faaliyetlerin finansmani igin kullanilmasinin erdemli davranisla hi¢ bir uyumsuz-
lugu yoktur, tam tersine, boyle bir davranis gayet erdemli bir davranis olarak 6v-
gliye degerdir. Kaldi ki, hemen biitiin ahlak sistemlerinin 6vdigu comertlik, pay-
lagma, toplum yararina harcama, yoksullar1 goriip gozetme gibi erdemli davranig-
lar ancak zenginligin yaratilmasiyla, ¢aligip para kazanilmasiyla mimkiindiir.”
Zenginligin dagitilabilmesi i¢in onun 6nce ortaya konmasi gerekir. Parasi ya da
dagitacak serveti olmayan insanin comert davranmasi da yoksullari goriip gozet-
mesi de miimkiin degildir.

Dolayistyla, comertligi ve paylasmay1 dven dini-ahlaki diisturlarla popiiler kiil-
turtimiizdeki para kazanmaya kotii gozle bakan, isadamhigini ve zenginligi ticka-
gitgilikla ozdeglestiren anlayisi bagdastirmak miimkiin degildir. Ulkemizdeki bu
anlayis belki de en ikna edici sekilde, “serbest piyasa” adi altinda uzun yillardir
stirdiirtilen planlamaci, korumaci, avanta dagitmaya ve rant kollamaya dayali piyasa-
karsiti iktisat politikalarinin hazira konmus, rekabetin olmadigi ortamda devlet eliyle
semirmis bir zenginler grubunu ortaya ¢ikarmis olmasiyla agiklanabilir.
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